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RESUMO: Este estudo teve como objetivo identificar a demanda da comunidade regional
por cursos de formacdo, com énfase na regido Oeste do Parana, especialmente no
municipio de Toledo. Para a coleta de dados, foi aplicado um questionério online
estruturado, composto predominantemente por questoes fechadas e por uma questao aberta
destinada ao registo de sugestdes e comentarios dos participantes. A pesquisa contou com
91 respondentes e buscou identificar caracteristicas do publico, interesses relacionados a
continuidade da formagdo académica e profissional, modalidades de ensino preferidas e
areas de maior interesse. Os resultados indicaram predomindncia de participantes jovens e
economicamente ativos, além de interesse na continuidade dos estudos, especialmente em
cursos de pos-graduagdo, extensao e capacitagdo de curta duragdo. Entre as areas de maior
interesse  destacaram-se = Administragdo e  Negocios, Tecnologia, Educacao,
Empreendedorismo, Marketing, Satide e Engenharia. Os resultados podem contribuir como
subsidio inicial para a identificacdo de oportunidades relacionadas a oferta de cursos pela
institui¢do de ensino superior, considerando as caracteristicas e demandas apresentadas
pelos participantes. Entretanto, devido a utilizagdo de amostragem ndo probabilistica por
conveniéncia e a concentragao dos respondentes no municipio de Toledo, os resultados ndo
podem ser generalizados para toda a populagdo da regido Oeste do Parana.

1 INTRODUCAO

O setor educacional brasileiro passou por importantes transformagdes nas ultimas
décadas, especialmente em razdo da ampliacdo do acesso ao ensino superior, do
crescimento da educagdo a distancia e da diversificagdo das modalidades de formagao.
Nesse cenario, o mercado de instituigdes de ensino superior (IES) tornou-se cada vez
mais competitivo, exigindo das faculdades e centros universitarios ndo apenas a oferta de
cursos, mas também o desenvolvimento de estratégias capazes de atrair, conquistar ¢
manter seus estudantes. De acordo com o Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira (INEP), o Censo da Educag¢do Superior 2024 registrou
10.226.873 matriculas em cursos de graduagdo no Brasil, distribuidas entre 2.561
instituigdes de educacdo superior e 45.772 cursos de graduagdo. Esses numeros
demonstram a dimensdo e a relevancia do mercado educacional brasileiro, que reune
institui¢des publicas e privadas com diferentes propostas, modalidades, cursos e publicos.
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Nesse contexto, a educacdo a distancia (EAD) assumiu posi¢do de destaque no
ensino superior brasileiro. Em 2024, foram registradas 5.189.391 matriculas em cursos de
graduacao a distancia, correspondendo a 50,7% do total, enquanto a modalidade
presencial concentrou 5.037.482 matriculas, equivalentes a 49,3%. Pela primeira vez, o
nimero de matriculas em cursos de graduagdo a distancia ultrapassou o numero de
matriculas presenciais no pais (INEP, 2024).

Esse cenario contribui para o aumento da concorréncia entre as instituigoes de
ensino superior. A facilidade de acesso a informagao e a expansdo das plataformas digitais
permitem que os estudantes comparem cursos, precos, modalidades, localizagdo,
infraestrutura, reputagdo institucional, possibilidades de financiamento e diferenciais
oferecidos pelas faculdades antes de tomar uma decisdo. Assim, a escolha de uma
instituicdo de ensino deixa de estar relacionada exclusivamente a existéncia de
determinado curso e passa a envolver um conjunto mais amplo de atributos percebidos pelo
potencial aluno.

Diante dessa realidade, o marketing passa a desempenhar uma fungao estratégica
para as instituicoes de ensino superior. Para Santos (2022), a marca constitui uma
importante ferramenta de marketing para a captacdo do publico-alvo, uma vez que
contribui para a construcio da percepg¢do e do posicionamento de uma organizagdo perante
seus consumidores. No setor educacional, essa perspectiva ¢ particularmente relevante,
pois a escolha de uma faculdade envolve ndo somente uma decisdo de consumo, mas
também expectativas relacionadas a formagdo profissional, ao desenvolvimento pessoal e
as possibilidades futuras de inser¢ao no mercado de trabalho.

Nesse sentido, compreender o publico-alvo ¢ fundamental para que uma institui¢ao
consiga desenvolver agdes de comunicacdo mais adequadas as caracteristicas e
necessidades de seus potenciais estudantes. Segundo Lima (2024), a defini¢do do publico-
alvo e da persona permite compreender de maneira mais precisa quem sao os consumidores
que a organizagdo pretende alcangar, quais sdo suas caracteristicas, necessidades e
comportamentos. Aplicada ao setor educacional, essa compreensdo pode auxiliar as
instituigdes na elaboragdo de campanhas, na escolha dos canais de comunicagcdo e na
apresentacao de argumentos que sejam relevantes para os diferentes perfis de estudantes.

A identificacdo adequada do publico também esta relacionada a propria formulacao
do problema de pesquisa. Leal (2002) destaca a importancia da formulagdo do problema
como etapa fundamental para o desenvolvimento de uma investigagdo cientifica, uma vez
que a delimitacdo adequada da questdo investigada direciona as etapas posteriores da
pesquisa. Da mesma forma, Gil (2017) ressalta que o planejamento da pesquisa € essencial
para organizar os procedimentos necessdrios a investigacdo de determinado fendmeno.
Assim, compreender o perfil e as expectativas do publico de uma institui¢do de ensino
pode constituir uma importante etapa para analisar estratégias de captacdo e
posicionamento no mercado educacional.

Além da expansdo das modalidades de ensino, as mudangas no mercado de trabalho
também tém contribuido para o aumento da busca por formagao e qualificagdo profissional.
A necessidade de atualizacdo de conhecimentos, aquisicdo de novas competéncias e
adequacdo as transformacgdes tecnoldgicas faz com que individuos em diferentes momentos
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da carreira procurem cursos de graduacdo, pos-graduagdo, extensdo e outras modalidades
de capacitagdo.

Nesse contexto, a pesquisa de mercado constitui uma importante ferramenta para
auxiliar as organizacdes na compreensdo de seus publicos e na tomada de decisdes. Por
meio da coleta e andlise sistematica de informagdes, torna-se possivel identificar
caracteristicas dos consumidores, suas necessidades, preferéncias e comportamentos,
reduzindo incertezas relacionadas ao desenvolvimento de produtos e servigos.

No setor educacional, essa perspetiva também pode ser aplicada. A identificagdo
das areas de conhecimento de maior interesse, das modalidades de ensino preferidas e do
perfil dos potenciais estudantes pode fornecer informagdes relevantes para que uma
instituicao avalie possibilidades de criacdo ou ampliagdo de cursos.

A situagdo-problema que motivou este estudo estd relacionada a auséncia de
informagdes sistematizadas sobre os cursos e areas de formacdo de maior interesse entre
individuos da regido Oeste do Parand, estabelecendo-se como problema de pesquisa:
Quais sdo os interesses, as preferéncias e as demandas da comunidade da regido Oeste do
Parana em relagcdo a oferta de novos cursos de graduagdo, pos-graduagdo e cursos de
curta duracao?

O objetivo geral desta pesquisa ¢ identificar a demanda da comunidade regional por

novos cursos de graduagao, pos-graduacao e cursos de curta duracao.

Para alcancar esse objetivo, foram estabelecidos os seguintes objetivos especificos:
- Analisar o perfil do publico quanto a idade, escolaridade e situacdo profissional;

- Identificar o nivel de interesse em novos cursos;

- Verificar os tipos de cursos mais demandados (graduagao, pos, cursos curtos, etc.);
- Avaliar a modalidade de ensino preferida (presencial, hibrido ou online);

- Identificar as areas de maior interesse para novos cursos;

- Coletar sugestdes da comunidade para ampliagdo da oferta educacional.

A realizagdo deste estudo justifica-se pela importincia de compreender as
demandas educacionais da comunidade regional e pela possibilidade de utilizar
informagdes de mercado como apoio ao planejamento institucional. Dessa maneira, os
resultados obtidos podem contribuir para uma melhor compreensdo do publico
potencialmente interessado em novas oportunidades de formagdo, além de fornecer
subsidios para estudos posteriores mais abrangentes.

2 REFERENCIAL TEORICO

A pesquisa de marketing consiste na coleta sistematica de dados sobre individuos
ou organizagdes consumidoras, concorrentes € mercado com o proposito de subsidiar
decisdes gerenciais. Por meio dela, ¢ possivel compreender necessidades, preferéncias e
comportamentos, reduzindo riscos na formulagao de estratégias (Sampieri ef al., 2013). No
contexto educacional, essa ferramenta permite alinhar a oferta de cursos as expectativas da
comunidade, fortalecendo a competitividade e a relevancia da instituigao.

A pesquisa de marketing também possibilita a coleta, andlise e interpretacao
deinformagdes relevantes sobre mercados, consumidores e demandas especificas. Por meio
da utilizagdo de instrumentos como questionarios, entrevistas, observagdes ¢ analises
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estatisticas, torna-se possivel compreender o comportamento, as necessidades e as
preferéncias do publico-alvo, fornecendo informacdes para a formulacdo de estratégias
alinhadas as demandas identificadas (Kotler; Keller, 2006).

Dessa maneira, o conceito de pesquisa de marketing est4 relacionado diretamente
ao estudo realizado, pois os dados coletados permitem conhecer caracteristicas, interesses e
preferéncias dos participantes. As informagdes obtidas podem subsidiar o planejamento da
oferta educacional, permitindo identificar areas de interesse, modalidades de ensino
preferidas e demandas relacionadas & formagdo académica e profissional. A institui¢ao
podera utilizar essas informacdes para compreender demandas, tendéncias e necessidades
de qualificacgao profissional presentes na regiao.

O publico-alvo corresponde a um grupo de consumidores que apresenta
caracteristicas semelhantes e demonstra maior disposi¢ao para adquirir determinado
produto ou servigo. Para sua identificacdo, podem ser consideradas caracteristicas
demograficas, comportamentais, psicograficas e geograficas, permitindo que as estratégias
de marketing sejam direcionadas de acordo com as caracteristicas e necessidades dos
consumidores (Lima, 2024).

Na definicdo do publico-alvo, podem ser considerados aspectos demograficos,
como idade, género, ocupacgdo, renda e educagdo, assim como aspectos psicograficos,
relacionados a personalidade, valores, interesses, motivagdes e estilo de vida. A
identificacdo dessas caracteristicas pode ser realizada por meio de pesquisas de mercado,
entrevistas, questionarios online, analise da concorréncia e dados demograficos disponiveis
(Kotler; Keller, 2012).

No presente estudo, a defini¢ao do publico-alvo esta relacionada a comunidade da
regido Oeste do Parand. Conforme estabelecido no projeto, esse publico ¢ composto por
individuos sem predominancia de género, com idade entre 21 e 60 anos, residentes
principalmente na regido Oeste do Parand, que possuem graduagdo concluida ou em
andamento e demonstram interesse em dar continuidade a formagdo académica por meio
de cursos de pos-graduacio, mestrado ou doutorado nos préximos anos.

A persona, por sua vez, consiste em uma representacao ficticia do cliente ideal,
construida com base em informagdes reais sobre os consumidores. Sua elaboragdo pode
considerar caracteristicas demograficas e comportamentais, além de aspectos relacionados
as necessidades, motivacdes, objetivos e desafios do publico, permitindo uma compreensao
mais aprofundada do perfil do consumidor (Santos, 2022).

A pesquisa também considera diferentes perfis educacionais e profissionais. Entre
os grupos abrangidos estdo estudantes de graduacdo e académicos em fase de conclusao de
curso.

Enquanto o puablico-alvo apresenta uma visdo mais ampla do grupo de
consumidores que a organizacdo pretende alcancar, a persona permite aprofundar a
compreensdo de um perfil especifico dentro desse grupo. Dessa maneira, os dois conceitos
podem ser utilizados de forma complementar no planejamento das estratégias de
marketing, contribuindo para uma comunica¢do mais direcionada e para decisdes mais
alinhadas as caracteristicas e necessidades dos consumidores (Rossi et al., 2022).
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa caracteriza-se, quanto a natureza, como aplicada, uma vez que busca
produzir informagdes que possam contribuir para a compreensao de uma situagdo pratica
relacionada a demanda por cursos de formacao.

Quanto a abordagem, o estudo apresenta caracter predominantemente quantitativo,
considerando que a maior parte das informacdes foi obtida por meio de questdes fechadas e
analisada a partir da frequéncia das respostas. A questdo aberta incluida no instrumento
permitiu complementar a analise com informacdes qualitativas relacionadas as sugestoes e
opinides dos participantes.

Quanto aos objetivos, a pesquisa pode ser classificada como exploratoria e
descritiva. E exploratoria porque busca ampliar a compreenséo sobre a demanda por cursos
em um contexto especifico e identificar possibilidades para estudos posteriores. Também
apresenta carater descritivo por buscar caracterizar o perfil dos participantes e descrever
suas preferéncias e interesses.

Quanto aos procedimentos, foram utilizados dados primarios, obtidos diretamente
por meio da aplicacdo de um questiondrio online estruturado. O instrumento foi elaborado
com questdes destinadas a identificar caracteristicas dos participantes, situagdo académica
e profissional, interesse na continuidade dos estudos, preferéncia por modalidades de
ensino ¢ areas de formacao de interesse.

O questiondrio foi disponibilizado de forma online e divulgado em grupos da
plataforma WhatsApp, alcancando participantes de diferentes localidades. Ao final do
periodo de coleta, foram obtidas 91 respostas.

A amostragem utilizada foi ndo probabilistica por conveniéncia, uma vez que
participaram da pesquisa individuos que tiveram acesso ao questionario e se dispuseram a
respondé-lo. Esse tipo de amostragem permite a realizacao de pesquisas exploratorias e a
identificacdo de tendéncias entre os participantes, porém nao possibilita afirmar que os
resultados representam estatisticamente toda a populagdo da regido Oeste do Parana.

Apos o encerramento da coleta, as respostas foram organizadas e sistematizadas
para analise. As questdes fechadas foram analisadas por meio da identificagdo das
frequéncias absolutas e relativas das respostas, permitindo observar a distribuicdo das
caracteristicas e preferéncias dos participantes.

As respostas da questdo aberta foram analisadas de forma qualitativa, buscando
identificar sugestdes e temas recorrentes apresentados pelos participantes, especialmente
em relagdo as areas e cursos de interesse.

Para a apresentacdo dos resultados, utilizou-se graficos que permitam visualizar as
principais informagdes obtidas; e a interpretacdo dos dados foi realizada considerando os
objetivos estabelecidos para a pesquisa e os conceitos apresentados no referencial teorico.
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4 ANALISE DOS RESULTADOS

A analise dos resultados tem como finalidade interpretar os dados obtidos durante a
pesquisa e relaciond-los aos objetivos estabelecidos e ao referencial teérico. Para Gil
(2017), a andlise constitui uma etapa essencial do processo de pesquisa, pois permite
organizar e interpretar as informacdes coletadas, possibilitando a constru¢do de conclusdes
fundamentadas.

A pesquisa contou com a participagdo de 91 respondentes, permitindo identificar
caracteristicas do publico pesquisado, bem como seus interesses e preferéncias em relagdo
a continuidade da formacdo académica e profissional. A analise dos dados foi realizada por
meio de frequéncias e percentuais, buscando identificar os principais padroes observados
nas respostas e sua relacdo com o objetivo da pesquisa.

4.1 Perfil dos participantes

Em relagdo a faixa etdria, observa-se a predominancia de participantes jovens. A
maior concentracdo encontra-se entre 18 e 20 anos, representando 42,2% da amostra, o que
corresponde a aproximadamente 38 respondentes. Esse resultado indica que a pesquisa
alcancou principalmente individuos que se encontram em uma etapa inicial de sua
trajetoria académica e profissional.

Quanto a situagdo profissional, 70% dos participantes declararam possuir emprego
formal. Esse resultado demonstra que parcela significativa dos respondentes ja estd
inserida no mercado de trabalho, aspecto relevante para compreender suas possiveis
necessidades de qualificacdo. Para esse publico, a continuidade da formacdo pode estar
relacionada tanto ao desenvolvimento profissional quanto a busca por novas oportunidades
de carreira.

Em relacdo a escolaridade, mais da metade dos participantes encontra-se cursando
uma graduagdo. Esse resultado reforca a presenca de um publico que ja possui contato com
a educacdo superior e que pode apresentar interesse em continuar sua formacdo apos a
conclusdo ou paralelamente a graduacao.

Dessa forma, o perfil identificado demonstra predominancia de um publico jovem,
com participagdo significativa no mercado de trabalho e em processo de formagdo
académica. Essas caracteristicas sdo importantes para a compreensdao dos resultados
apresentados nas etapas seguintes, especialmente quanto as modalidades e areas de cursos
de maior interesse.
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Grafico 1 — Faixa etéria dos participantes

FAIXA ETARIA

90 respostas

@ 18 A20 ANOS
® 21 A25ANOS

26 A 30 ANOS
@ 31A40 ANOS

/ il @ 41A50 ANOS
@ ACIMA DE 50 ANOS

Fonte: Dados da pesquisa (2026).

4.2 Interesse na continuidade da formacgao

Os resultados demonstram interesse dos participantes pela continuidade da
formagdo académica e profissional, especialmente por meio de cursos de pos-graduacgdo e
cursos de curta duragdo. Esse resultado indica que a busca por qualificagdo ndo se restringe
a graduagdo, havendo interesse também em alternativas de formagao que possam contribuir
para o aperfeicoamento profissional.

A preferéncia por cursos de curta duracdo pode estar relacionada a possibilidade de
obtencdo de conhecimentos especificos em menor periodo de tempo, caracteristica que
pode ser especialmente relevante para individuos que ja estdo inseridos no mercado de
trabalho. Da mesma forma, o interesse por cursos de pos-graduagdo demonstra a existéncia
de uma demanda por aprofundamento e especializacao profissional.

Esses resultados devem ser interpretados considerando o perfil predominante da
amostra. Como grande parte dos participantes ¢ jovem e possui vinculo formal de trabalho,
a procura por modalidades de formag¢dao com aplicagcdo profissional pode representar uma
estratégia de desenvolvimento de carreira.
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Grafico 2 — Cursos de maior interesse

QUAL TIPO DE CURSO TERIA MAIS INTERESSE?

89 respostas

@ CURSOS CURTOS/EXTENSAO

@ GRADUAGAO
POS-GRADUAGAO

@ MESTRADO OU DOUTORADO

Fonte: Dados da pesquisa (2026).

4.3 Preferéncia quanto a modalidade de ensino

Em relagio a modalidade de ensino, os participantes demonstraram maior
preferéncia pelas modalidades presencial e hibrida. Esse resultado evidencia que, embora
as tecnologias digitais estejam presentes no processo educacional, ainda existe interesse
pela interagdo proporcionada pelo ensino presencial e pela flexibilidade caracteristica da
modalidade hibrida.

A modalidade hibrida pode representar uma alternativa especialmente adequada
para estudantes que conciliam formacdo académica, trabalho e outras atividades, pois
possibilita combinar momentos de interagdo presencial com atividades realizadas de forma
remota.

Nesse sentido, os resultados sugerem que a defini¢do da modalidade de oferta deve
considerar ndo apenas a disponibilidade tecnoldgica, mas também as caracteristicas e
necessidades do publico que se pretende atender.
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Grafico 3 — Modalidade

MODALIDADE PREFERIDA

89 respostas

@ PRESENCIAL

@ HIiBRIDO

® ONLINE AO VIVO (SINCRONA)

@ ONLINE GRAVADO (ASSINCRONA)

49,4%

Fonte: Dados da pesquisa (2026).

4.4 Areas de maior interesse

Entre as areas de formagdao indicadas pelos participantes, destacam-se
Administracdo e Negocios, Tecnologia e Educacgdo, além de manifestagdes de interesse
relacionadas a Empreendedorismo, Marketing, Saude e Engenharia.

A concentracdo de respostas nessas areas demonstra a existéncia de interesses
diversificados, mas também permite identificar alguns campos de formagdo com maior
potencial de procura entre os participantes da pesquisa. Administragdo e Negocios, por
exemplo, apresentam relacao direta com diferentes dreas de atuagdo profissional, enquanto
Tecnologia estd associada a crescente utilizacdo de ferramentas e solugdes digitais nas
organizagoes.

As manifestacoes relacionadas a Educagdo, Saude e Engenharia também
demonstram que o interesse dos participantes ndo estd concentrado exclusivamente em
uma area de conhecimento. Dessa forma, os resultados podem servir como referéncia
inicial para a identificacdo de possiveis oportunidades de oferta de cursos, embora nao
permitam afirmar, isoladamente, a existéncia de demanda efetiva para implantacdo de
NOVOS Cursos.
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Grafico 4 — Area de cursos de maior interesse

AREA DE MAIOR INTERESSE (MARQUE ATE 3)

90 respostas

ADMINISTRAGAO/NEGOCI. ..
TECNOLOGIA

42 (46,7%)
38 (42,2%)

17 (18,9%)

20 (22,2%)

9 (10%)
16 (17,8%)
12 (13,3%)

7 (7.8%)
17 (18,9%)
19 (21,1%)

2 (2,2%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)
1(1,1%)

Recursos Humanos
Doutorado em Neurociéncias
Melhoria Continua e inovagao
Contabilidade

Veterinaria
BIOTECNOLOGIA
PSICOLOGIA

Gestao de Pessoas e |.LA no...
Psicologia

Fonte: Dados da pesquisa (2026)

4.5 Sintese dos resultados

De maneira geral, os resultados indicam que os participantes apresentam interesse
na continuidade da formagao académica e profissional, com destaque para cursos de pds-
gradua¢do e de curta duracdo. A preferéncia pelas modalidades presencial e hibrida
demonstra que os respondentes valorizam tanto a interagdo proporcionada pelo ensino
presencial quanto a flexibilidade oferecida por formatos que combinam diferentes
ambientes de aprendizagem.

Também foi possivel observar maior interesse por areas como Administragdo e
Negocios, Tecnologia e Educacao, além de outras areas mencionadas pelos participantes.
Esses resultados respondem ao objetivo da pesquisa ao evidenciar quais caracteristicas de
formagdo despertam maior interesse entre os respondentes.

Entretanto, ¢ importante destacar que os resultados representam as percepgoes dos
91 participantes da pesquisa € ndo podem ser generalizados para toda a comunidade da
regido Oeste do Parand, uma vez que foi utilizada amostra por conveniéncia. Assim, 0s
dados devem ser compreendidos como indicadores exploratorios de interesse e preferéncia,
podendo subsidiar novas pesquisas e apoiar discussdes sobre possiveis oportunidades de
oferta de cursos.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa teve como objetivo identificar os interesses, as preferéncias e
as demandas dos participantes em relagao a oferta de cursos de graduacao, pos-graduagao e
cursos de curta duracdo. A partir dos dados obtidos por meio do questionario aplicado, foi
possivel identificar caracteristicas do publico pesquisado e compreender suas principais
preferéncias relacionadas a continuidade da formagdo académica e profissional.

Os resultados demonstraram a predomindncia de participantes jovens, com
destaque para a faixa etaria de 18 a 20 anos, além de uma participagdo significativa de
pessoas inseridas no mercado de trabalho. Também foi identificado interesse pela
continuidade da formacao, principalmente por meio de cursos de pos-graduacgdo e de curta
duracdo. Em relagdo as modalidades de ensino, as opg¢des presencial e hibrida
apresentaram maior preferéncia entre os participantes.

Quanto as areas de interesse, destacaram-se Administracdo e Negocios, Tecnologia

e Educacdo, além de manifestacdes relacionadas a éareas como Empreendedorismo,
Marketing, Satide e Engenharia. Esses resultados indicam que existe interesse diversificado
por oportunidades de formagdo, podendo servir como referéncia inicial para a identificagao
de possibilidades de oferta de novos cursos.
Dessa forma, os resultados podem contribuir como subsidio para o planejamento da oferta
educacional, especialmente no que se refere a identificagdo de areas e modalidades que
despertam maior interesse entre os participantes. Entretanto, ¢ necessario considerar que a
pesquisa utilizou uma amostra por conveniéncia, composta por 91 respondentes, o que
limita a possibilidade de generalizacdo dos resultados para toda a comunidade da regido
Oeste do Parana.

Como limitagdo, destaca-se também o fato de os dados representarem percepgdes e
preferéncias declaradas pelos participantes, ndo sendo possivel afirmar que o interesse
manifestado resultard necessariamente em matricula ou contratagdo de cursos. Assim,
recomenda-se que pesquisas futuras ampliem o numero de participantes, contemplem
diferentes municipios da regido e utilizem procedimentos de amostragem que permitam
maior representatividade da populagao.

Por fim, considera-se que a pesquisa cumpriu seu propdsito ao identificar
tendéncias de interesse entre os participantes e proporcionar uma visao inicial sobre suas
preferéncias de formacdo. Os resultados podem, portanto, servir como ponto de partida
para estudos posteriores e para andlises mais aprofundadas sobre as necessidades de
qualificagdo académica e profissional da comunidade regional.
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